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1. Eficacia y eficiencia de la accién promocional

1.1. Concepto de eficacia y eficiencia

1.2. Indicadores para la evaluacion de la eficacia y eficiencia de las acciones de marketing y promociones
2. Indices y ratios econémico-financieros de evaluacién de promociones

2.1. Margen bruto

2.2. Tasa de marca

2.3. Stock medio

2.4. Rotacion de stock

2.5. Rentabilidad bruta

3. Aplicaciones para el calculo y analisis de las desviaciones en las acciones promocionales

4. Aplicaciones de gestion de proyectos y tareas y hojas de calculo

4.1. Cronograma de la promocion e implantacion de productos 5 Informes de seguimiento de promociones
comerciales

5.1. Resultados

5.2. Medidas correctoras de las desviaciones
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